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• ស្ថា បន័ជីអេស១កម្ពុជា េនុវត្តយ៉ា ងតឹ្ងរងឹតាម្អោលការណ៍បម្រាម្សតីេំពីច្បាបម់្របកួត្ម្របជជងរបស់ ជីអេស១េនតរជាតិ្
• អោលបំណងននការេនុវត្តអនេះគឺអ ើម្បបីអងកើនសម្ត្ាភាពននសាជិករបស់សាជិក អៅម្រគបឧ់សាហកម្មទងំេស់កនុងការម្របកួត្ម្របជជងឲ្

យានម្របសិទ្ធភាពកានជ់ត្ខ្ពស់។

ាននយ័ថា៖
- ម្និានការពិភាកាេំពីត្នម្ៃ ការម្របកាន ់ឬ ជបងជច្បកេត្ិថិជន ឬ ផលិត្ផល ការអរ ើសអេើងផលិត្ផល ការជជជកជវកជែកនានា ឬ 

ពាកព់ន័ធនឹងច្បំជណកទ្ីផារផលិត្ផល ឬ អសវាកម្ម។
- ម្របសិនអបើេនកចូ្បលរមួ្ណាម្យួម្រត្ូវបានរកអ ើែថាកំពុងម្របម្រពឹត្ត ឬ ពិភាកា អលើម្របធានបទ្ជ លបានជច្បងខាងអលើ អនាេះអវទ្ិការ ឬ 

កិច្បចពិភាកានឹងម្រតូ្វបានកំណត្អ់ោយផ្អា ក រហូត្ ល់ទ្ទួ្លបានការម្រពម្អម្រពៀងណាម្យួពីម្រកុម្ម្របឹកាជផនកច្បាបជ់ាមុ្នសិន។ 
- សម្រាបខ់្ៃឹម្ស្ថរទងំម្រសុងននបម្រាម្សតីេំពីច្បាបម់្របកួត្ម្របជជងរបស់ស្ថា បន័ជីអេស១ សូម្ចូ្បលអៅកានត់្ំណលីង៖

http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution

© GS1 2025

http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution


GS1 Competition Law Caution
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• GS1 operates under the GS1 Competition Law Caution. Strict compliance with competition

laws is and always has been the policy of GS1.

• The best way to avoid problems is to remember that the purpose of the group is to enhance the

ability of all industry members to compete more efficiently.

• This means:

- There shall be no discussion of prices, allocation of customers, or products,

boycotts, refusals to deal, or market share.

- If any participant believes the group is drifting toward impermissible discussion, the topic

shall be tabled until the opinion of counsel can be obtained.

• The full caution is available via the link below, if you would like to read it in its

entirety: http://www.gs1.org/gs1-competition-law-caution
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